SPRAWOZDANIE Z XXXVIII SEMINARIUM AKADEMIA PRAWA KOMPUTEROWEGO
PT.,,PRAWO W DZIAtALNOSCI PUBLIC RELATIONS | RZECZNIKOW PRASOWYCH”

Opracowanie: Wiestawa Budrowska, Biblioteka Pedagogiczna w Toruniu

Opublikowano 04.12.2009

18 listopada 2009 r. odbyto sie w Warszawie seminarium ,Prawo w dziatalnosci Public Relations
rzecznikdw prasowych” zorganizowane przez Centrum Promocji Informatyki.

Seminarium rozpoczagt Roman Bieda, prawnik w Kancelarii Radcéw Prawnych Maruta i Wspdlnicy
spotka jawna. Celem jego wyktaddéw i prezentacji byto przedstawienie problematyki prawa
autorskiego w dziataniach marketingowych i PR, prawnych aspektéw e-PR, ochrony marki oraz
sprostowan i odpowiedzi prasowych.

W wystgpieniu ,,Prawo autorskie w dziataniach marketingowych i PR” mecenas Roman Bieda omowit
Ustawe z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, akcentujac, co jest
przedmiotem prawa autorskiego i co podlega jego ochronie. Zwrécit uwage na dzieta zaleine
(ttumaczenia, przerdébki, adaptacje), ktore takie sg przedmiotem prawa autorskiego oraz
wykonywanie praw zaleznych. Omoéwit prawa autorskie osobiste i majgtkowe, prawo do autorstwa
utworu i prawo integralnosci utworu (nienaruszalnosci tresci i formy, rzetelnego wykorzystania
utworu). Przy prezentacji majatkowych praw autorskich mecenas podkreslat, ze wg art. 17 Ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych twodrcy przystuguje wytaczne prawo do korzystania
z utworu i rozporzadzania nim na wszystkich polach eksploatacji, ktére to pola omawia art. 50
Ustawy. Odrebne pola eksploatacji stanowig w szczegdlnosci:

1. w zakresie utrwalania i zwielokrotnienia utworu,
2. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwdr utrwalono,
3. w zakresie rozpowszechniania utworu.

Zwrocit uwage na twoérczos¢ pracowniczg (utwory, programy komputerowe).W mysl art. 12.1, jezeli
ustawa lub umowa o prace nie stanowig inaczej, to pracodawca, ktérego pracownik stworzyt utwor
w wyniku wykonywania obowigzkdw ze stosunku pracy, nabywa z chwilg przejecia utworu autorskie
prawa majgtkowe w granicach wynikajgcych z celu umowy o prace.

Innym waznym problemem pojawiajgcym sie w dziatalnosci Public Relations sg umowy w prawie
autorskim. Dotyczg one m.in. wykonania zdje¢ fotograficznych, stron WWW, materiatéw
reklamowych. Mecenas Roman Bieda omawiat przyktady uméw o przeniesienie autorskich praw
majgtkowych lub uméw o korzystanie z utworu (licencji), zwracajac uwage na wyrazne wymienienie
pol eksploatacji.

W dalszej czesci wyktadu Roman Bieda zajat sie sprawg ochrony wizerunku, ktéry takze podlega
Ustawie o prawie autorskim. Zawsze nalezy pamietaé, ze ,rozpowszechnianie wizerunku wymaga
zezwolenia osoby na nim przedstawionej, chyba, ze osoba ta otrzymata zaptate za pozowanie”
(art. 81 ust. 4 pr. aut.).

Mecenas Roman Bieda zaprezentowat tez prawo cytatu, ktére pozwala przytacza¢ w utworach
stanowigcych samoistng cato$¢ urywki rozpowszechnionych utworéw lub drobne utwory w catosci,
ale w zakresie uzasadnionym wyjasnianiem, analizg krytyczng, nauczaniem lub prawami gatunku
tworczosci.

Wystgpienie mecenasa Romana Biedy ,Prawne aspekty e-PR” dotyczyto przede wszystkim prawa
prasowego w odniesieniu do stron i serwiséw internetowych oraz informacji handlowej. Starat sie
odpowiedzie¢ na pytania: czy strona internetowa podlega rejestracji jako ,tytut prasowy”?; jakie
informacje muszg znalezé sie w serwisie internetowym?; jak sporzadzi¢ regulamin serwisu
internetowego?



Prasa oznacza publikacje periodyczne, ktére nie tworzg zamknietej catosci, ukazujg sie nie rzadziej niz
raz do roku, opatrzone sg statym tytutem albo nazwg, numerem biezgcym i datg; wszelkie istniejgce
i powstajgce w wyniku postepu technicznego sSrodki masowego przekazywania; zespoty ludzi
i poszczegdlne osoby zajmujace sie dziatalnoscig dziennikarska.

Wydawanie dziennika lub czasopisma wymaga rejestracji w Sadzie Okregowym, czyli ztozenia
whniosku i uiszczenia optaty. Tylko czy strony internetowe, blogi, serwisy sg prasg? Wedle dzi$
obowigzujgcego prawa — tak. Przygotowano natomiast projekt nowelizacji prawa prasowego,
w ktérym zaktadana jest zmiana definicji prasy i zasad rejestracji. | tak ,za prase nie uwaza sie
przekazow nie podlegajgcych procesom przygotowania redakcyjnego (...) w szczegdlnosci blogow,
korespondencji elektronicznej, serwisdw spotecznosciowych, prywatnych stron internetowych”.

Nastepnie mecenas Roman Bieda omoéwit szczegdétowo informacje jakie muszg znalez¢ sie na stronie
internetowej, sposéb podania informacji, regulamin strony. Zapoznat stuchaczy z problemem
informacji handlowej i sposobach rozpowszechniania jej zgodnie z prawem.

W kolejnym wyktadzie mecenas Roman Bieda zapoznat stuchaczy z zagadnieniem ochrony brandu
(marki). Starat sie odpowiedzie¢ na pytania, co moze by¢ znakiem towarowym, jakiego rodzaju mogga
by¢ te znaki (stowne, stowno-graficzne, przestrzenne, zapachowe, dzwiekowe), dlaczego nalezy
marke chroni¢.

Marka, czyli znak towarowy petni funkcje reklamowa, jest dobrem o charakterze intelektualnym,
czesto o duzej wartosci majatkowej. Znakiem towarowym jest nazwa i znak graficzny firmy, ktoére
ksztattujg wizerunek firmy. Zarejestrowany znak towarowy stanowi w S$wietle prawa polskiego
ustawodawstwa przedmiot ochrony cywilnej i karnej.

W ostatnim wystgpieniu mecenasa Romana Biedy , Sprostowania i odpowiedzi prasowe” omdwit on
rozdziat 5 prawa prasowego. Podkreslit, ze sprostowania i odpowiedzi powinny by¢ opublikowane
bezptatnie przez redaktora naczelnego redakcji wtasciwego dziennika czy czasopisma, przy czym
sprostowanie dotyczy faktéw, koryguje wiadomosci nieprawdziwe lub niesciste, natomiast
odpowiedz jest wypowiedzig odnoszgcy sie do stwierdzen zagrazajacych dobrom osobistym. Wyjasnit
takze zasady publikowania sprostowan i odpowiedzi oraz poinformowat, ze przygotowana jest
nowelizacja prawa prasowego, w ktorej zaktada sie usuniecia ,,odpowiedzi” i pozostawienie tylko
»Sprostowania”.

Obok wystgpient mecenasa Romana Biedy w programie znalazt sie takze wyktad adwokat Marii
du Vall z Kancelarii Prawa Prasowego, Gospodarczego i Konkurencji pt. ,Naruszenie praw firmy, jej
zarzadu lub pracownikow poprzez wypowiedzi oraz publikacje prasowe (prasa tradycyjna,
TV/Internet)”. Obejmowat on zagadnienia z zakresu prawa prasowego w pracy rzecznika, obowigzku
udzielania informacji, dostepu do informacji publicznej. Pani adwokat omdwita takze zagadnienia
naruszenia prawa do wizerunku (m.in. kiedy mozna zamiesci¢ wizerunek osoby w prasie, na stronie
internetowej), naruszenia renomy przedsiebiorcy, prawa do prywatnosci, tajemnicy
przedsiebiorstwa. Przedstawita mozliwosci dochodzenia roszczen, zwracajgc szczegdlng uwage na
praktyczne aspekty ich dochodzenia, zakres, zabezpieczenie dowoddéw oraz wspotprace z kancelarig
prawna.

To, ze seminarium skierowane byto do konkretnych adresatéw, czyli rzecznikdw prasowych
i pracownikéw zajmujgcych sie PR byto widoczne i w trakcie wystgpien i w czasie przerw. Pytania
kierowane do prelegentéw, dyskusje, ktére toczyly sie w trakcie wystgpien, swiadczg o tym, ze
poruszone tematy trafity w zapotrzebowanie uczestnikéw. Cenne byto szczegdlnie to, ze ustawy
i przepisy prawne omawiane byty w oparciu o konkretne przyktady, ktére czesto spotykajg na swojej
drodze zawodowej zaréwno rzecznicy prasowi, jak i PR-owcy.



